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竹岡って漁港のまち！！



竹岡の基本情報

第一区・第二区の人口：555人



竹岡の魅力①

竹岡式ラーメン タチウオのフライ



竹岡の魅力②

  

燈籠坂大師の切り通しトンネル ヒカリモ 発生地



住民の方々の声　その１

若い人がいないね

傷がついた魚の買取価格
が、安すぎる



住民の方々の声　その２

目玉となる何かがあれ
ば、必ず人は来る

竹岡は食の宝庫



竹岡の課題

１.地域の特産物の活用

２.魚介類の販路拡大

３.若者がいない！



課題に対するアプローチ

若い人が増えて
ほしい

竹岡の食べ物の魅
力を伝えたい



解決策　旧竹岡小学校を利用して〇〇をしよう！



広告チラシイメージ



施策内容

・竹岡で有名な料理の出張販売

・近隣の中学校・高校の吹奏楽部に演奏依頼

・地元食材の販売



解決策　内容１

竹岡のグルメを集結！

竹岡ラーメンやアジフライの店を出す

→外部への発信だけでなく、、

（観光客と地域住民に魅力を認識）



解決策　内容２

漁港と連携し、　　　　　　　傷ついた魚を

適正価格で提供



解決策　内容３

周辺地域の学生を取り込む

EX)吹奏楽部に演奏依頼、料理部に竹岡の魚を使った
料理を提供してもらう　etc



ターゲット

・人との交流の場を持ちたい住民の方

・竹岡小学校出身の方

・地区外の中高生（若者）

・竹岡の飲食産業に関わる人



小学校を利用する理由

・住民にとって愛着のある場所

・高速道路（竹岡ＩＣ）からのアクセスが容易
で観光客が利用しやすい



双方向に得られるもの

● お店、食材を改めて
宣伝できる

● あまり関わりのない
他店や漁師さん、農
家さんとの交流

● 普段食べないような
竹岡の特産品や料理
に触れられる

● 地域の人との交流の
場

参加者出店者・出演者



長期的には...

地域住民の交
流の場の拡大

観光客に来てもらう

全国的に竹岡の知名度
を上げる

竹岡から出て
行ってしまった
人たちも参加

若い人の移住者、定住者
を増やす

地元の人・近隣の地域
の人だけが知ってる
ローカルなイベント

住民以外の人（近隣地
区や竹岡を出た人）も
参加できるよう規模拡
大

道の駅などの住民の方
も観光客も楽しめる施
設設営



こんなまちになってほしい

・住民の方々が協力し合い、地域の輪が広まる

・規模が大きくなれば、雇用の場の創出につながる

・観光客を増やす

活気溢れる街に！



ご清聴ありがとうございました


